
EL RESUMEN DOCUMENTAL. 
PARADIGMAS, MODELOS Y MÉTODOS. 

 
Esta nueva edición ampliada y actualizada de El resumen documental recoge las 
innovaciones experimentadas por la documentación en la última década y sus 
repercusiones en el resumen. La industria de los contenidos y los avances tecnológicos 
han multiplicado el protagonismo del resumen como filtro informativo y como 
plataforma conceptual para abordar los documentos, una materia prima tan accesible 
como inabarcable debido a la implantación teleinformática- 
 
Esta obra apuesta por metodologías basadas en la simbiosis hombre-máquina para 
producir resúmenes estructurados, más adecuados a los procesos de automatización y a 
la nueva filosofía visualizadora y navegadora que conllevan los sistemas hipertextuales. 
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